Riaprono le cantine
del Franciacorta
Brescianini: «Uniti
per restare leader»

Volumi stabili nel 2019
cresce del 3,9% il valore

L’export aumenta del 2,7%
e vale I'11,3% delle vendite

L'assemblea

Daniele Piacentini

ERBUSCO. Il Franciacorta — e
la Franciacorta — riaprono i
battenti. Dopo cento giorni
di lockdown, cantine, risto-
ranfti, strutture ricettive tor-
nano ad aprire le loro porte
per accogliere gli enoturisti.
Nel risperto delle normative
e del distanziamento fisico,
privilegiando piccoli gruppi
einiziative en pleinair, mari-
partono, verso il «Festival in
Cantinaw», confermato a set-
tembre (info e prenotazioni
su  www.franciacorta.net).
L'annuncio & stato dato nel
corso dell'assemblea dei soci
del Consorzio Franciacorta.

Il presidente del Consorzio. Silvano Brescianini guida il Franciacorta

| numeri. Per la prima volta
da marzo, gli oltre duecento
iscritti al sodalizio di Erbu-
sco fondato nel 1990 si sono
ritrovati faccia a faccia, per
analizzare il passato recente
e programmare il prossimo
futuro. 1l Docg ha visto nel
2019 una crescita annua, in
valore, pari al 2,2%. A un so-
stanziale pareggio sul fronte
deivolumi (+0,2%) fa dacon-
traltare un aumento (+3,9%])
del valore retail. Il mercato
italiano resta quello di riferi-
mento, assommanda
I'88,7% delle vendite, ma
I'export cresce del 2,7%, arri-
vando a una quota di merca-
to sopra il 10% (11,3%). Sviz-
zera  (18,4%), Giappone
{17,8%) e Germania (12,6%)
siconfermano i mercati di ri-
ferimento, seguiti da Usa
(12%), Belgio (5%) e Regno
Unito (4,1%). Sale I'appeal

economico globale: se nel
2017 il prezzo medio di una
bottiglia era di 12,57 euro
{lva esclusa), nel 2018 il dato
era arrivato a 13,14 euro,
mentrel’anno scorso si é toc-
cato 'apice (13,39 euro). Tra
i mercati emergenti, i tassidi
aumento principalisono infi-
ne arrivati da Russia, Cina e
Paesi Bassi.

Export in crescita. «Tutti i
principali Paesi destinatari
dell’export sono in crescita—
ha spiegato il presidente del
Consorzio, Silvano Bresciani-
ni - ad esclusione della Ger-
mania che vede il calo dei vo-
lumi compensato da un au-
mento del prezzo medio e
una situazione pii stabile in
termini di fatturatis. Ttalia ed
estero sono quindi accomu-
nati, in casa Franciacorta, da
un sostanziale assestamento
delle vendite, «collegato —
spieganoi tecnici del Consor-
zio - aun attento e pondera-
tolavoro delle cantine. Le ge-
late del 2017 e la conseguen-
te compromissione delle pro-
duzioni hanno spintoisocia
uno sforzo per distribuire i
propri prodotti in modo equi-
librato, cercando di accoglie-
rela crescente richiesta e - al-
lo stesso tempo - assicurare
ai consumatori la disponibili-
ta dei propri vini anche per
gli anni a venire».

Unalinea, acavallo tra con-
solidamento e lidelizzazione
verso «|'universo Franciacor-
ta» che il Consorzio non in-
tende variare ora, come spie-
ga Brescianini: «In questi 30
anni abbiamo ottenuto im-
portanti risultati compiendo
scelte coraggiose e talvolta
controcorrente. Non & oggi il
momento di invertire questa
rotta, In moment difficili co-
me questi, investire per resta-
re leader nel posizionamen-
to doveroso. Dobbiamo lan-
ciare un messaggio positivo
ediripresaa tuttii consuma-
torin. /f




